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_ WOHN TIPPS
Betriehskosten

wIch wohne in einem Alt-
bau und habe jetzt meine
erste Betriebskosten-Ab-
rechnung erhalten, die eine
saftige Nachzahlung ge-
bracht hat. Muss ich diese
bezahlen? Wie hitte ich
mich schiitzen kénnen?"

Leider ja. Der Mieter-
‘schutzverband Osterreichs
stellt bei den Beratungen
derzeit leider immer ofter
fest, dass Vermieter die Be-
triebskosten-Akontierungen
im Mietanbot bzw. auch im
Mietvertrag zu gering ange-
setzt haben. Dadurch er-

scheint die Gesamtmiete oft

niedrig. Mit der Betriebskos-
tenabrechnung kommt dann
nicht nur die Nachzahlung,
sondern auch die Anpassung
des Betriebskostenakontos.
Bereits vor Unterfertigung
des Mietanbotes sollte man
auf die Einsichtnahme der
letzten Betriebskostenab-
rechnung bestehen, um sich
ein tatsachliches Bild iiber
die Hohe der Betriebskosten
zu machen. Ob der Vermie-
ter dazu bereit ist, steht lei-
der auf einem anderen Blatt,

Eintrittsrecht

oIch bin Studentin und
wohne seit fiinf Jahren bei
meiner Oma in ihrer Alt-
bauwohnung. Jetzt muss
ich zu Studienzwecken fiir
zwei Monate ins Ausland.
~ Verliere ich dadurch meine

Eintrittsrechte?"
. Wer als Enkelin seit Jahren
im gemeinsamen Haushalt
mit der Mieterin lebt und an
. der gegenstandlichen Woh-
nung ein dringendes Wohn-
bediirfnis hat, muss sich kei-
ne Sorgen machen. Der be-
stehende Haushalt wird
durch die studienbedingte
Abwesenheit nicht beendet,
solange die Riickkehrabsicht
besteht und auch bei Riick-
kehr wieder wahrgenom-
men wird. Erst eine dauer-
hafte Trennung beendet den
gemeinsamen Haushalt.
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Waschmittel, Weichspiiler & Co. _

Mehr Produkte fiir
‘weniger Wiische

Die Kunden werfen seit Corona ihre Gerate

seltener an. Bequemlichkeit und Umwelt

wurden in der Pandemie dafiir wichtiger.

urch Homeoffice,

Arbeitslosigkeit oder

Kurzarbeit hat legere
Kleidung im Alltag vieler
Kundinnen und Konsu-
menten Einzug gehalten.
»Das ist das Jogginganzug-
Phénomen®, erliutert Ja-
roslava Haid-Jarkova, Che-
fin des Waschmittelge-
schifts beim Henkel-Kon-
zern in Osterreich. Der
Schlabberlook und die re-
duzierten Sportaktivititen

haben zu einem Umsatzmi-
nus in der Branche gefiihrt.

Die Ausgaben fiir Spe-
zial-Produkte reduzierten
sich 2020 trotz der Hams-
terkdufe am Pandemie-Be-
ginn um 5%; Klassiker stag-
nierten. Heuer geht es auch
nicht aufwiirts. ,,Aktuell be-
obachten wir weniger Kiu-
fer, reduzierte Einkaufsfre-
quenz und  niedrigere
Waschmittelmengen pro
Kaufer*, berichtet GfK-

Marktforscherin  Zuzana
Kienast. Erginzt dm-Ein-
kaufsleiter Christian Frei-
schlager: ,Der Gesamt-
markt ist im letzten Monat
im zweistelligen Bereich
eingebrochen,*

Die Kunden kaufen nicht
nur weniger, sondern auch

anders. ,,Der Convenience--

Faktor wird immer mehr
geschiitzt*, weill Unilever-
Managerin Birgit Fritz
(Omo). Deshalb holen vor-
portionierte Produkte zu
Pulver und Fliissig-Ware
auf, die aber weiterhin klar
den Markt dominieren.
Inder Coronazeit wurden
auflerdem umweltfreundli-
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